TARTALOMIJEGYZEK

El6sz6
1. FEJEZET
A médiagazdasagtan targya
Bevezetés
1.1. A tomegkommunikacio és a média fogalma
1.2. A tdmegkommunikdcié és a média funkcioi, szerepe,
helye a modern tarsadalmakban
1.3. A kozonség fogalmdanak értelmezései, a kozonség felbomlasanak folyamata
1.4, A médiagazdasagtan targya, a médiagazdasagi elemzések szintjei.
Osszegzés

Ellenérzé kérdések
Fogalmak, targyszavak
Felhasznalt irodalom

2. FEJEZET

A termékek és a kereslet jellemzGi a médiapiacokon
Bevezetés

2.1 A médiatermékek két piaca

2.2. A médiatermékek jellegzetességei

2.3. A fogyasztdi dontések meghatarozoi

2.3.1. A fogyasztoi kereslet motivacidi és kornyezete

2.3.2. A fogyasztdk informaltsaga

2.3.3. A fogyasztoi alakuldsara hato altalanos tényez6k
2.3.4. Az egyéni fogyasztas és az informacios tulterhelés
2.3.5. A fogyasztas id6beni alakulasa, szakaszai

2.3.6. A médiatermék helyettesithetGsége

2.3.7. A fogyasztas jévedelem és arrugalmassaga
2.3.8. A globalizalddas tendenciai a fogyasztasban
Osszegzés

Ellenérzé kérdések

Fogalmak, targyszavak

Felhaszndlt irodalom



3. FEJEZET
A kindlat, a piaci szerkezetek a verseny jellemz&i a médiapiacokon
Bevezetés

3.1

A termeldk, a Termel6i kinalat

3.1.1.  Atermeldk értelmezése

3.1.2.  AtermelGi dontések motivacidi, érintettjei és tarsadalmi
kornyezete a tomegmédidban

3.1.3.  AtermelGSk szervezeti sajatossagai

3.1.4.  AtermelGi kockazat kezelésének sajatossagaia médiapiacon

3.2. A piacok, a piaci szerkezet

Osszegzés

Ellenérzé kérdések
Fogalmak, targyszavak
Felhaszndlt irodalom

4. FEJEZET

A lapok fajtai év kereslete

Bevezetés

4.1 A lapok fajtéi és csoportositasa

4.2 Az Ujsagok fajtai és jellegzetességei

43 Az Gjsagok utani kereslet tényez&i

4.3.1 Az ujsagolvasast szokas

4.3.2 Az ar

4.3.3  Aterileti / foldrajzi véltozok

4.3.4 A demogréfiai és a tarsadalmi-gazdasagi valtozdk
4.3.5 A magatartdsa valtozok és az életstilus

4.4 Az. Gjsagok elGallitasa

4.5 A magazinok fajtai, kereslete és eléallitasa

4.5.1 A magazinok osztalyozasa

4.5.2 A magazinok iranti kereslet

4.5.3 A magazinok elGallitasa

4.6 Az dgazatok kozotti verseny hatasa a lapok mint termékek atalakulasara
4.6.1  Atelevizié hatasa az ujsagra

4.6.2  Azinternet hatdsa az Ujsagra

4.6.3 A hirdetések hatésa az Ujsagra

4.6.4  Atelevizid és a hirdetések hatasa a magazinokra

4.7 A lappiacok szerkezete

4.7.1  Monopdlium a helyi Ujsagpiacon

4.7.2  Aregionalis és az orszagos Ujsagok piacanakszerkezete
4.7.3 Az ujsagpiacok koncentracidja a hagyomanyosmér&szamok szerint
4.7.4  Afogyasztoi magazinok piacszerkezete

4.8 A lapterjesztés

4.8.1  Aterjesztés funkcidi és fajtdi

4.8.2  Aterjesztési adatuk ellendrzése, a terjesztés

és olvasottsagi adatok mérése



4.9. A lapkiadas jovéje

4.9.1. A hdlozati Gjsagok jellegzetességei
4.9.2. A hdlézati magazinok jellegzetességei
Osszegzés

Ellenérzé kérdések
Fogalmak, targyszavak
Felhaszndlt irodalom

5.  FEJEZET

A radidzas piaca

Bevezetés

5.1. A radidézas és a radiomusor fogalma

5.2. A radiémsorok fajtai és csoportositasa

5.3. A misorszolgaltatok fébb tipusai miikodésiik alapvet6 célja szerint
5.4. A radiémdsorok, mint termékek jellegzetességei
5.5. A radiémdsorok irdnti kereslet

5.5.1. Radidhallgatds az aranykorban: rovid visszatekintés
5.5.2. Radidhallgatds a televizidzas koraban

5.5.3. Radidhallgatds az internet koraban

5.5.4. A kilfoldi adasok hallgatottsaga

5.6. A termelés (a radié-mi(isorszolgéltatas)

5.6.1. A koltségek csoportositasa

5.6.2. A szakosodas és a haldzatok

5.7. A terjesztés

5.7.1. A hagyomanyos (analég) mdsorszéras

5.7.2. A digitalis misorszdras

5.7.3. A haldzati radidzas

5.8. A radidhallgatas mérése

5.9. A piaci szerkezet és a verseny

5.9.1. Verseny a helyi piacokon

5.9.2. Verseny az orszagos piacokon

5.9.3. A koncentracié mértéke

Osszegzés

Ellenérzé kérdések
Fogalmak, targyszavak
Felhaszndlt irodalom

6. FEJEZET
A televizidzas piaca
Bevezetés



6.1. Alapfogalmak

6.2. A televizidzas fejl6désének alapmodelljei

6.3. Az audiovizudlis-tartalmak csoportositasa és jellegzetességei
6.4. Az audiovizudlis tartalmak fogyasztasa

6.4.1. A hagyomanyos televiziénézés mértéke és jellege
6.4.2. Az id6eltolasos nézés terjedése

6.4.3. A tébbképernyés nézés

6.5. A nézettség mérése és f6bb mutatészdmai

6.6. A misorterjesztés

6.6.1. A foldfelszini mlsorszéras

6.6.2. A kdbeles misorterjesztés

6.6.3. A m(iholdas mdsorterjesztés

6.6.4. IPTV

6.6.5. Mobil televizidzas

6.6.6. Televizid a széles sdvu halézatokon

6.7. A televizidzas piacanak atalakulasa

6.7.1. A piacszerkezet valtozésa

6.7.2. Az értéklanc valtozésa

6.7.3. Az audiovizudlis tartalmak értékesitése
6.7.4.  Koltségcsokkentés és kdltségmegosztas
6.7.5.  Méret- és valasztékgazdasdgossag a televizidzasban
Osszegzés

Ellendrzé kérdések

Fogalmak, targyszavak

Felhasznalt irodalom

7. FEJEZET

Az Uj média

Bevezetés

7.1. Az Uj média fogalma

7.2. A konvergencia

7.3. A médiafogyasztasi szokasok valtozasa

7.3.1. Az Uj média térnyerése
7.3.2. Interaktivitds

7.3.3. A parhuzamos médiafogyasztds (multitasking)
7.3.4. A fogyasztdi szerep megviéltozasa

7.4. Az Uj média 6koszisztémdja

7.5. Az Uj média hatdsa a hagyomanyos médiaiparokra
7.5.1. Az Ujsagiras vélsaga

7.5.2. A koz06sségi hédldzatok szerepe

7.5.3. A korlatlan kindlat kora, a hosszu farok elmélet



7.5.4. Eltling bevételek a tartalomszolgaltatasbol
Osszegzés

Ellenérzé kérdések

Fogalmak, targyszavak

Felhaszndlt irodalom

Névmutatd
Targymutatd



