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3.7.2 Asszociációs eljárások 
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6.2 A kérdések csoportosítása, a válaszok strukturálisága szerint 

6.2.1 Nyitott kérdések 
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7. A kérdőívek feldolgozása 

7.1 A kérdőívek ellenőrzése 
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10.3. 1 A gyermek- és fiatalk01ú bűnözés tendenciái és háttere 

10.3.2 A fiatalok energiaital fogyasztási preferenciái az életstílus karakterük összefüggésében  
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10.3.3 Primer kutatás, megkérdezés: A Jövőkép Zrt. és termékeinek felhasználói megítélése 

10.4 Megfigyelés  

10.4.1 Foma 1 gyorsbüfé megfigyelése  

 

11. Vizsgakérdések, benyújtandó házi dolgozatok 


