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El6sz6

I. fejezet

A filmturizmus tudomanyteriileti definialasa

1.1. Turizmuskutatas: egy akadémiai diszciplina

1.1.1. A nemzetkdzi turizmuskutatas rovid torténeti attekintése
1.1.2. A magyarorszagi turizmuskutatas platformjai és mihelyei
1.2. A filmturizmus definidlasa: diszciplinaris eltérések

1.3. A filmturizmus kutatasanak fejlédése

1.4. Fenntarthatosag és filmturizmus

II. fejezet

A filmturizmus keresleti oldalanak vizsgalata
2.1. A filmes turisztikai kereslet jellemzéi
2.2. Az utazasi motivacio dsszetevoi

2.3. A filmturistak motivacidinak elemzése
2.3.1. A helyszin (Place)

2.3.2. A cselekmény (Per/6t-mance)

2.3.3. A sztéar (Personality)

2.4. Filmes hivatasturizmus

2.5. Az Uzleti turizmus kapcsolddo szolgéltatasai

I1l. fejezet

A filmturizmus kindlati oldalanak elemei

3.1. Filmturisztikai vonzerék

3.2. A filmturisztikai vonzerdk geogréfiai csoportositasa

3.2. Az elsédleges szuprastruktira filmes tematikus szolgaltatasai
3.2.1. Széllodak a filmeken

3.2.2. Ettermek és vendéglatoipari létesitmények a filmeken

3.3. Filmes tematikus utak

3.4. Afilmes Uzleti turizmus: a forgatasi helyszin kivalasztasaban szerepet jatsz6 tényezok
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IV. fejezet

Filmes desztinaciéos marketing

4.1. Latni, vagyni és kiabrandulni - avagy hogyan véalhat a film az utazasok csalédast general6 forrasava
4.2. A turisztikai desztinacio imazsa

4.3. Filmek lehetséges alkalmazasa a telepllésmarketingben

4.4. Helyszinmegijelenités (Place Placement) filmeken

4.5. Desztinaciés marketing a film bemutatasat kévetéen

45 1 A VisitBritain filmekre épiilé marketingkampanyai

4.5.2. A filmes desztinacidk honlapja

4.5.3. A filmtérképek

4.5.4. Filmes mobil alkalmazasok kidolgozasa

V. fejezet

Egyuttm(ikodés a filmipar és a turisztikai. agazat kdzott

5.1. A filmipar és a turisztikai szektor egyittmikoédésnek sikertényezéi

5.2. A filmtanacsok megalakulasa és feladatai

5.3. A sikeres egyuttm(ikodés példai

5.4. Az egylittm(kddés fazisai és a filmes desztinaciés marketing kiépitése
5.4.1. Stratégiai partnerségek és desztinacio pozicionalas

5.4.2. A filmforgatast megel6z6 egyuttmikodés

5.4.3. A filmforgatas alatti egylittm(kodés

5.4.4. A film moziba kerilése elétti egyuttmikddés

5.4.5. A film bemutatasat kovetd egyiittmikodés

VI. fejezet

Helyek, szimbdélumok és jelentések

6.1. A tarsadalmi, kulturalis, politikai és természeti kdrnyezet tiikrézédése filmeken
6.2. Imazs a mlvészeti agakban

6.3. A filmbéli t4j

6.4. Szimbolikus varosi helyek

6.5. A média szerepe a vallasi helyszinek imazs formalasaban

6.6. Az irodalmi turizmus

VII. fejezet
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Orszagok, varosok és filmek kapcsolata

7.1. Megavarosok, nagyvarosi régiok és globalis varosok mint a filmes kreativitas terei
7.2. A filmgyartas foldrajzi sajatossagai

7.3. Kreativ varos és filmipar

7.4. Az UNESCO Kreativ Varosok Halézata

7.5. A filmgyartasra épul6 varosfejlesztés

7.6. Dél-Korea: a feltdrekvé filmes hatalom

VIII. fejezet

Gasztroturizmus és gasztronémia a filmeken

8.1. A gasztroturizmus és a gasztrofilmek ésszefiiggései

8.2. A média altal befolyasolt fogyasztoi szokasok hatasa az életminéségre

8.2.1. Mddszertan

8.2.2. Fogyasztasi szokasok valtozasa a gasztrofilmek és televiziés miisorok hatasara
8.3. Az olasz gasztronomia filmeken

8.3.1. Az olasz komédia és a j6iz(i étkezések a filmvasznon

8.3.2. Gasztroturizmus Olaszorszagban

IX. fejezet

Filmstudiok, tematikus parkok és filmmuzeumok
9.1. A filmstadidok megalakulasanak révid torténete
9.2. A filmstudiok térbeli elhelyezkedése és mérete
9.3. Filmes tematikus parkok

9.4. Az azsiai filmes tematikus parkok

9.5. Film muzeumok

X. fejezet

A filmfesztivalok

10.1. A fesztivalokrdl altalaban

10.2. Az europai filmfesztivalok geografiaja

10.3. Szervezeti és fesztivalmenedzselési kérdések
10.3.1. Cannes: A fesztivalok kiralyngje

10.3.2. Berlinale filmfesztival a kettéosztott varosban

10.3.3. Karlovy Vary Nemzetkozi Filmfesztival
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Osszegzés

A filmturizmus jovébeni kutatasi iranyai

1. A multidiszciplinaritas sziikségessége a tudomanyteriilet elméleti megalapozasaban
2. A filmturizmus kutatasanak féldrajzi kiszélesitése

3. A technoldgiai, kommunikaciés innovacioé és a turisztikai fogyasztas kutatasa

4. Gyakorlati megfontolasok a filmturizmus kiépitéséhez
Filmografia

Felhasznalt irodalom jegyzék



