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Eloszo

A kotet célja, hogy bemutassa, milyen informaciok, modszerek, illetve stratégidk alkalmazéasa
elézi meg az egyes piaci dontéseket.

A marketingmenedzsment korszerii eljarasait és modszereit dnalloan is elsajatithatja a konyv és
a példatar segitségével.

Az anyag felépitése:
* Alapmarketing: elmélet (informaciok)
* Alapmarketing példatar: gyakorlo feladatok

Az elméleti kotet szovegében megjeldltiik azokat a részeket, ahol az elmélet jobb megértését
gyakorlo feladatok segitik.

! Kérjiik, oldja meg a 2. gyakorlé feladatot a példatarban!

A felkialtojel hivja fel a figyelmet a gyakorlas sziikségességére, a bekarikazott szam mutatja,
hogy a példatarban melyik feladatot oldja meg.

A gyakorlo feladatok megoldasat a példatar végén talalja meg.

Kinek ajanljuk a konyvet?

A konyv egyarant hasznalhato
e 0nallo munkara;
e tavoktatasra;
» oktatasi intézményben val6 feldolgozasra.

Sikerélményeket €s j6 eredményeket kivanunk!

a Szerzo
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A szerzorol

Kiss Mariann az Obudai Egyetem Keleti Karoly Gazdasagi Karanak egyetemi docense.

Korabbi tudomanyos-kutatdi tevékenysége az infrastruktura, illetve az eurdpai periféria tanul-
manyozasara koncentralodott. Jelenlegi kutatasi teriilete az adatbazis-marketing és az e-kereske-
delem. 2003-ban az MTA Marketingtudomanyi Bizottsaga Kiirthy-dijjal tiintette ki.

Koszonetnyilvanitas

Ez a kdnyv — mint a legtobb marketingtevékenység — csapatmunka eredménye: sokan, kiilonféle
modon, olykor a Fold legtavolabbi pontjairol segitettek a létrehozasaban. Egyesek a tapasztalatai-
kat mondtak el, mas illusztraciot rajzolt, volt, aki az adatgyijtésben segitett, reklamfotot kiildott,
feladatmegoldast ellendrzott. Egyiittes munkank, vitaink és sszenevetéseink nélkiil nem késziilt
volna el ez a kdnyv.

Ko6szonom nekik:

Ambruszter Géza (Gemius), Antal Alexa (WWF Hungary), Claudia Kirchmair (Serviceplan,
Berlin, Germany), Csordas Levente, Doleschall Szandra (CafeNext), E. Mester Magdolna (Or-
szagos Széchényi Konyvtar), Heal Edina (Google Magyarorszag), Kaszas Gyorgy (UpGrade
Communications), Kelemenné Erdés Aniko (Obudai Egyetem), Kemény Gyérgy, Koméaromi
Erika (ReachMedia), Komendo Beatrix (MyAd), Maté Balazs (Flashbackphoto), Nuria Barniol
(Garagosa Studio, Barcelona, Spain), Olt Boglarka (Generali Biztositd), Oravecz Gergely
(Corvinus Konyvtar), Rodolfo Gomez (Kausa Centralcreativa, Asuncion, Paraguay), Sas Istvan
(Budapesti Kommunikacios és Uzleti Féiskola), Stadler Andi, Szamarasz Daphne, Szaszko Lasz-
16 (hat), Szauer Péter (hvg), Szénay Marti (Median), Szyksznian Wanda, Tomcsanyi Dori, Toll0si
11diko (Suzuki Hungary), Torok Tiinde (Akadémiai Kiado), Urdgdi Andras (Pagony Kiado), Vé-
csei Marton (Pipacsfilm), Vekkel Laszlo (HPS Experience), Veres Zoltan (Akadémiai Kiado,
Pannon Egyetem), Wadih Anton (Espiral DP, Guayaquil, Ecuador).



