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1.1. AMARKETING FEJLODESE
Igaz-hamis allitasok

Ma Magyarorszagon a legtobb vallalat marketingorientalt.

A modern piac tomegpiac.

Minél magasabb a lemorzsolodasi rata, annal nyereségesebb a vallalat.
A torzsvevo kevésbé arérzékeny, mint az 1j vevo.

Vaktesztekben a fogyasztok 2/3-a ismeri fol kedvenc cigarettajat.

A termékek életciklusa egyre rovidebb.

A vevOmegtartasi rata a fogyaszt6 vallalat iranti lojalitasat tiikrozi.
Kereszteladdsnal az eredetinél dragabb terméket értékesitenek.

Az atlagos vevéélettartam magas, ha a vevOomegtartasi rata magas.

0. A marketing Iényegében eladast jelent.
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1. FELADAT
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Jelélje be az iddtengelyen a termelési, az értékesitési és a marketingorientalt vallalat jellemzo
idoszakait, és helyezze el a mottokat a megfelelé tipushoz!

1. ., Egy életre veszi meg!”
2. LA vevo a kiraly!”
3. ., Hihetetlen areseés!”’

2. FELADAT

Valogassa szét a termelésorientalt és a marketingorientalt vallalat sajatossagait, és adja meg az
Osszehasonlitas szempontjait!

Vevo igényei alapjan dolgoznak A vevok oriilnek, hogy 1éteznek

Eladja, amit gyart Gyartja, ami eladhat6
Vevok igényeinek feltarasa Vevoi reakciok feltarasa
Olcsobb és jobb termékeket tervez Uj piaci lehetdségek kiaknézasa
Vevd kényelmét szolgalja és értékesit Term¢k védelme dominal

Ertékesiteni Segiteni a vasarlonak

L

Kiszolgalas része Sziikséges rossz
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3. FELADAT

A vasarlo a tojasos dobozban borotva-hirdetést talalt. Véleménye szerint ez milyen értékesitést
osztonoz?

[] felfelé értekesites

I:I keresztértékesites

Forras: Wilkinson, 2006

4. FELADAT

A felsorolt termékek koziil valassza ki a keresztertékesitésre, illetve a felfelé értékesitésre jellem-
z6 parokat!

Szamitogép - printer

Lakas - mosogép

Ingyenes szoftver - profi képszerkesztd

Személygépkocsi alapmodell - személygépkocsi extrakkal

Vagyonbiztositds - életbiztositas

Egyszerii mobil - okostelefon
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