Bevezetés

Az utébbi évtizedekben megfigyelhetd, hogy a robbandsszerd technikai-technolégiai fejlédés
eredményeképpen a tdrsadalmi viszonyok keretei is megvaltoznak, folyamatosan alakulnak,
Uj tipusu jogviszonyok, szerz6dések jelennek meg. Az értékesités sordn is médosulnak az
igénybe vett (vehet8) eszk6zok és mddszerek példaul akaratnyilatkozat tehetd elektronikus
berendezés Utjan, a szerz6dés kozvetett targyatol fuggben a teljesités és/vagy az ellenszol-
galtatds nyujtasa is realizdlodat digitalis Uton és a marketingeszk6zok kore is bévil (lasd a
merchandising megjelenése és elterjedése, a reklamfeliletek is digitalizalédnak, sét egyre
nagyobb teret kapnak a személyre sz6l6 reklamok). Az emlitett kdrilmények a kereskede-
lem strukturalis valtozasat eredményezik és ezen folyamatok kihatnak a fogyasztovédelem
és a versenyjog teriiletére is.

Valamennyi jogligylet mogott kimutathatd annak gazdasagi alapja, vetlilete, hiszen
alapvet6en a jog ,szolgalja” a felmeriilé gazdasdgi-tarsadalmi igényeket. A gazdasagi élet
megfelel6 mikodése és a kereskedelmi folyamatok zavartalan, kdvethet6 realizélasa soran
szamtalan megallapodas sziiletik a felek k6zott, alapvetéen a fogyasztok megszdlitasa érde-
kében, A jogszerliség keretei k6zott szamtalan alternativa kindlkozik a gazdasagi élet sze-
repl6i szamara, amelyek kdziul a merchandisinggal foglalkozunk tiizetesebben. A cégek ki-
|6nb6z6 eszkozoket vesznek igénybe, kilonb6z6 mddszereket alkalmaznak a sajat image-uk,
a cég és a termékeik goodwilljének formaldsa, az aruk és a szolgaltatasok népszer(sitése, a
fogyasztd megszélitasa és végeredményben a lehet6 leghatékonyabb mikddés, minél ma-
gasabb profit-rata elérése érdekében. Valamennyi nagyobb céghez vagy egy-egy termékhez,
termékcsaladhoz, szolgaltatashoz kapcsolddik egy bizonyos rekldamarc (egy sajatos profil),
amelyrél a fogyasztd automatikusan asszocial (a nem megfelelGen kivalasztott reklamarc is
funkcional, igaz eredeti céljat valdszinlileg nem éri el) a felhasznaléra. Gondoljunk példdul a
Forma 1 hires és sokak altal kedvelt sportoldira (Michael Schumacherre vagy az utdédjanak
tekintett Sebastian Vettelre, vagy Lewis Hamiltonra, Kimi Raikkdnenre), vagy énekesekre
(Shakira. Beyonce) az élet mas teriletén sikereket elérG sztarokra (Cindy Crawford, Kate
Moss, Julia Roberts a Calzedonia rekldmarca). Az elektromos Fiatot Leonardo di Caprio rek-
lamozza a kdzénség szamara.

A hirességeket sorolva megjegyezziik, hogy a magyar honossagu Hell Energy Magyaror-
szag Kft. - amely cég egyébként szponzordlta a Forma 1-et is 2009- 2011 k6z0tt, nevezetesen
a Williams csapatot - rekldmarca jelenleg a sokak altal ismert és kedvelt Bruce Willis, vala-
mint a modell Zuleyka Rivera Mendoza.

Végil nézziink egy tovabbi magyar érintettségli példat, a football és az asztalitenisz
kombinacidjanak, a Tegball-nak a nagykodvete a nagy népszeriségnek 6rvendd Ronaldinho.

A példakat alapul véve ismertetjik a merchandising szerz6dést, amely valéjaban egy
kétarcu jelenség, hiszen a jogdszok és a kdzgazdaszok egyarant foglalkoznak ezen témakor-
rel.

A jogaszok alapvet6en egy sajatos szerzédéstipusként kezelik a merchandisinget, ebben
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az esetben a szerz6dés szoval kiegészitett verzidt tekinthetjiuk preciznek, vagyis a merchan-
dising szerz6dés kifejezést. Egy, a magdnjogi kddexiinkben nem nevesitett szerz6déstipus f6
sajatossagait vesszik gorcsd ala, mind kdzgazdasagi, mind jogi szempontbdl azzal, hogy ez
utobbi képezi jelen publikdcié gerincét. A merchandising szerz6dés jogi minGsitését, vala-
mint normativ kornyezetének és jogi vonatkozasainak feltérképezését indokolja az lgylet
gazdasagban betdltott szerepe és széles korben vald elterjedése, kiterjedt alkalmazésa.

A kozgazdasagi megkozelitésre alkalmazandé a merchandising sz6, amely ebben az 6sz-
szefliggésben egyfajta gyljt6fogalomként funkcional, mert jelentheti a polcszervizes teen-
déket; a termék kils6 megjelenését, a formdajat, a szinét, a csomagoldsat; a célcsoport kiva-
lasztasanak mechanizmusat; az értékesités helyét és madjat; tovabba a marketingkommu-
nikacids eszkozok kozil példaul a rekldmozas folyamataban is megjelenik, de mar sokkal in-
kabb jogi jelenségként.

A két szakteriilet taldlkozdsi pontja tipikusan a reklamjog, konkrétan egy- egy rekldm-
film, tehdt a marketing teriilete.
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