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A Kotet szerzoi

Becker Gyorgy pszicholégus. Diplomajat 1984-ben szerzi az EO6tvdés Lorand
Tudomanyegyetem Bolcsészettudomanyi Karan. Az egyetemi évek alatt az MTA Pszicholdgiai
Intézetének Szocidlpszicholdgiai Osztdlyan dolgozik asszisztensként, és nagy hatdssal van ra
az itt tapasztalt kutatéi mihely légkore, a fogyasztéi dontésekben és az itélethozatalban
megnyilvanuld szubjektiv és érzelmi elemek foglalkoztatjak. A diploma utdn éveken keresztil
mint a Munkaligyi Kutatdintézet kutatdja publikal cikkeket. A rendszervaltast kévetéen az
egyik elsé hazai multinaciondlis reklamiigynokségnél helyezkedik el. Az Ogilvy & Mather-nél
eltoltott 9 év alatt végigjarja az ligyndkség kreativ divizidjanak |épcs6fokait, kreativ
igazgatoként szamos filmet és reklamkampanyt készit. 1999-ben visszatér a kutatdshoz, és
masokkal egyltt BMB Focus néven alapit kvalitativ kutatasokkal — és elsésorban
rekldmstratégiai kutatdsokkal — foglalkozd céget, igy kamatoztatva a reklamkészitésben
szerzett gyakorlatat. Ujabban az uUgynevezett ,lgyféloldalon” dolgozik, hasznositja a
marketingkutatas és -kommunikacié elméleti és gyakorlati alkalmazdsdban szerzett
jartassagat. Jelenleg az MKB Bank Zrt. marketing és kommunikacids teriletéért felelGs
Ugyvezet6 igazgatdja. 25 éve tanit a felsGoktatasban, jelenleg kurzusai vannak a Corvinus
Egyetemen és az ELTE-n.

Hamornik Baldzs Péter pszicholégus. Az E6tvos Lorand Tudomanyegyetemen szerzett
pszicholdgusi és tanari végzettséget 2007-ben, majd torténészi és torténelemtanari diplomat
2009-ben. 2005 6ta a Magyar Pszicholdgiai Tarsasag tagja. 2006—2007-ben a franciaorszagi
Université Paris X Nanterre egyetemen végezte tanulmdanyait ERASMUS 06sztondijasként. A
diploma megszerzése el6tt és azdéta gyakorlati tapasztalatokat szerzett a szervezeti
tandcsadds, marketingkutatds és piackutatas teriletén. 2008 6ta az EOtvos Lorand
Tudomdnyegyetem (ELTE) Pszicholdgia Doktori Iskoldjanak PhD-hallgatéja.
Doktoranduszként Juhasz Marta vezetésével a BME Ergondmia és Pszicholdgia Tanszékének
Team Interakcido és Kommunikacié Kutatécsoportja keretei k6zott az orvosi rehabilitacids
team szakembereinek tudds- és informacidmegosztasat, s ennek fejlesztési lehet&ségeit
kutatja. Emellett a BME Ergondmia és Pszicholdgia Tanszékén, a Forma Display Kft.-vel
egylttmUkodésben zajld, az eladashelyi marketingdsztonz6k fejlesztését célzé szemmozgas-
kovetéses és pupillometrikus vizsgalatokban is kézrem(kodik. Ez utébbi vizsgalatsorozat
el6készitése és lebonyolitasa soran keriilt kapcsolatba a termékélmény fogalmaval, a
termékpszicholégia teriletével.

Izs6 Lajos egyetemi tanar, a Budapesti Miszaki és Gazdasagtudomanyi Egyetem (BME)
Alkalmazott Pedagdgiai és Pszicholdgiai Intézetének igazgatdja, az Ergondmia és Pszicholdgia
Tanszék vezetGje, a BME m(iszaki menedzser szak termékmenedzsment moduljanak felel8se.
Az E6tvos Lordnd Tudomanyegyetemen szerzett el6szor vegyészi, majd tanari, végil pedig
pszicholdgusi végzettséget. A pszicholdgiai tudomany kandiddtusa fokozatot 1989-ben, az
MTA doktora fokozatot pedig 2002-ben szerezte meg, ugyancsak 2002-ben habilitalt
pszicholdgidbdl az ELTE-n. 1996-t6l folyamatosan tagja — kézben 2002-t6l titkara, 2005-t6l
2008-ig pedig tarselnoke — az MTA Pszicholdgiai Bizottsdganak. 1991-ben a holland Delfti
Mdszaki Egyetem Terméktervezé Kardn vendégkutatoként fél éven keresztiil empirikus
kutatasokat végzett a digitalis termékek minGsége, illetve termékek, szolgaltatdsok és
komplex rendszerek biztonsaganak emberi tényezGi, valamint az ember-szamitogép
interakcid terliletén. Ma is ezek a témak adjak kutatasi teriileteit, amelyekkel kapcsolatban



tovdbbi néhany hénapos tanulmanyutakat tett az Egyesiilt Allamokban, az Egyesiilt
Kirdlysdgban, az ir Kéztarsasagban és Japanban.

Logé Emma tanarsegéd a Budapesti M(iszaki és Gazdasdagtudomadnyi Egyetem Ergondmia és
Pszichologia Tanszékén. Végzettsége szerint termékmenedzsmentre szakosodott okleveles
mUiszaki menedzser. Oktatdsi és kutatasi teriletei els6sorban a ,termékek vildgdhoz”
kapcsolédnak. 2003-ban kezd6dott oktatdi és kutatdi palyafutdsa mellett szamos munkahelyi
ergondémia, valamint termékergondmia témaju ipari projektben vett részt, tobbek kozott a
Magyar Posta, a Nokia, a T-Com, illetve a Coca-Cola vallalatokhoz kapcsoléddan. El6adoként
legtobbszor termékmenedzsment, termékergondmia, termékbiztonsag és a termék—
felhasznald interakcio targyak oktatdsaban szerepel. 2004-t6l a Magyar Ergondmiai Tarsasag
Tagja. 2009-t6l tanszéki kapcsolattartéként vesz részt a Forma Display Kft.-vel kozos
szemmozgdaskovetésen és pupillometridn alapuld vizsgalatsorozatban, amelynek f6 célja
els6sorban FMCG teriileten eladashelyi marketingeszk6zok fejlesztése és hatékonysaguk
értékelése. Doktoranduszként az eladdshelyekhez koét6dé fogyasztéi magatartdssal
foglalkozik, tobbek kozott alkalmazva a szemmozgdskovetést, valamint a Q-méddszertant.



